30. Juni 2011

Endemol startet ,,BIG BROTHER”-Voting
auf FACEBOOK® mit Credits

Ab sofort konnen Internetnutzer per Facebook entscheiden, welcher
,»Big Brother“-Kandidat die berihmteste TV-WG Deutschlands verlassen
muss. Endemol Deutschland hat eine der weltweit ersten Facebook-
Voting-Applikationen mit dem Einsatz von Facebook-Gutschriften
(Credits) entwickelt.

KoéIn, 30. Juni 2011. Wer bleibt im Haus, wer geht? Erstmals kénnen ,Big Brother-Fans jetzt auf
Facebook Uber diese Frage entscheiden. Endemol hat in Kooperation mit der plazz entertainment
AG hierfur eine der weltweit ersten Voting-Applikationen mit der Integration von Facebook-
Gutschriften fur die soziale Plattform entwickelt. Sie ermdglicht es den derzeit mehr als 200.000
Facebook-Fans der Reality Show, sich unter www.facebook.com/BigBrother Deutschland am
wdchentlichen Voting mit Einsatz von Facebook-Gutschriften zu beteiligen. Bislang konnten die
Zuschauer ausschlieBlich telefonisch oder per SMS Uber die Auszugs-Kandidaten entscheiden.
,Die Abstimmung Uber Facebook bietet ,Big Brother-Fans einen komplett neuen Weg, um sich an
der Entscheidung gegen einen Kandidaten zu beteiligen®, sagt Dr. Georg Ramme, Head of
Commercial bei Endemol Deutschland. ,Die Facebook-Voting-Applikation richtet sich an eine
Zielgruppe, die quasi mit Social Media aufgewachsen ist, sich regelmafig tber das Reality Format
auf Facebook austauscht und die Geschehnisse kommentiert. Entsprechend diesem
Nutzungsverhalten verlangern wir unser populares TV-Angebot in Online-Kanale.®

,Wir sehen taglich Millionen von Menschen, die sich auf Facebook mit ihrer Lieblings-TV-Show
vernetzen. TV-Produzenten wie Endemol und TV-Sender wie

RTL Il beginnen nun, die Mdglichkeiten zu entdecken, wie sie dieses Engagement ausbauen
koénnen. Die ,Big Brother‘-Voting-App ist eine innovative Mdglichkeit fur Zuschauer, sich fir ihre
Lieblings-Kandidaten einzusetzen und wir freuen uns, dass Endemol und RTL Il dies umgesetzt
haben®, so Christian Hernandez, Director Business Development bei Facebook.

Endemol hat die Applikation in Zusammenarbeit mit der plazz entertainment AG, einem
Spezialisten fur App Entwicklung und Facebook Credits, entwickelt. Das Content Management und
die redaktionelle Pflege der Seite ibernimmt das Entertainment-Haus selbst. Fir sieben
Facebook-Gutschriften pro Stimme (entspricht zirka 49 Cent) kénnen alle Nutzer ab 18 Jahren ab
sofort an dem

,Big Brother“-Voting teilnehmen und Kandidaten per ,Raus“-Button innerhalb der App abwahlen.
Bezahlt wird mit der digitalen Wahrung der Plattform, den Facebook-Gutschriften, die z.B. via
Lastschrift, Kreditkartenzahlung oder PayPal von den Nutzern erworben werden kénnen.

Zuvor hatte Endemol die Facebook-Nutzer bereits mit verschiedenen kostenfreien Votings aktiv in
das Geschehen rund um die elfte ,Big Brother“-Staffel involviert. So konnten die User abstimmen,
mit welchem Song die Bewohner der Reality Show morgens geweckt werden. Endemol plant, die
kommerzielle Voting-Applikation oder ein ahnliches Online-Tool auch in weiteren seiner 31 Markte
einzuflhren.

Uber Endemol

Endemol ist der weltweit grofite unabhangige Produzent fir Fernsehen und neue Formen audio-
visueller Unterhaltung mit 80 Standorten in 31 Landern. Die Endemol Deutschland GmbH
beschaftigt 250 Mitarbeiter. Das Unternehmen mit Standorten in Kéln, Berlin und Minchen
produzierte 2010 rund 5.600 Programmstunden fur Formate aller Genres — von Show Uber Quiz
bis hin zu Comedy, Reality, Doku-Soap und Fiction. Zu den derzeit erfolgreichsten Produktionen
zahlen die Quizshows ,Wer wird Millionar" (RTL) und ,Rette die Million!“ (ZDF), der Entertainment-
Klassiker ,Nur die Liebe zahlt" (Sat.1), die Reality-Show ,Big Brother" (RTL Il), die Comedy-
Produktion ,Stars bei der Arbeit” (RTL) sowie das Doku-Format ,Vermisst" (RTL).
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